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Tipos de Sitios

● Tiendas online
● Micrositios
● Landing page
● Páginas de ventas
● Páginas Web
● Gubernamentales
● Blogs



Micrositio



Micrositio
Es una página web 
promocional que se 
crea con un fin 
concreto, por ejemplo 
promocionar un 
producto, servicio o 
evento.

Tienen duración limitada ya 
que suelen vincularse a una 
promoción en concreto.



Recomendaciones

● Crear un diseño web 
impactante, que 
transmita los valores 
del producto o servicio. 

● La elección de un buen 
dominio es clave para 
que el espectador 
recuerde dónde se 
promociona tal acción.



Landing 
Page



Landing Page 

Que el usuario deje sus datos en el 
formulario de contacto, para 
posteriormente hacerle una 
campaña de email marketing.

Página de Aterrizaje

Página independiente, propósito específico y enfocada 
en una sola llamada a la acción (CTA).



Mostrar información detallada y concisa

Elementos que 
favorecen claramente 
un objetivo como 
puede ser:

● La compra de un 
producto o un servicio

● El registro de usuarios o 
suscripción a un 
newsletter

● La descarga de 
software



El Título El Contenido
Debe ser llamativo y 

creativo a la vez, que tus 
clientes se identifiquen con 

lo que están leyendo. 

Los textos deben ser 
directos, que ofrezcan una 
solución al problema del 

cliente o una respuesta a lo 
que busca. 



El Formulario
Pide la información 

necesaria para que puedas 
llevar a cabo acciones de 
marketing posteriores a la 

visita del landing page. 

Imagen
Haz un esfuerzo para que la 
imagen lo diga todo, Si son 
imágenes propias mejor. 



Beneficios Call To Action
Habla de los beneficios que 

ofrece tu producto o servicio, 
este punto te ayudará a que 
tu posible cliente realice la 

acción que deseas.

Una landing page sin “call 
to action” no convierte, así 

que elige la más adecuada 
según tu objetivo de 

conversión.



Un Call to Action o CTA 
(llamada a la acción) 
es un botón o enlace 
situado en nuestro 
sitio que busca atraer 
clientes potenciales y 
convertirlos en 
clientes finales.

Call To Action



Página 
Web



Página Web

Conjunto de páginas 
interconectadas con un único 
dominio.

● Muestra una visión general de 
una empresa, una persona o 
un tema en específico.

● Presencia en línea sólida y 
completa. 



Aspectos Claves

Diseño limpio, 
atractivo, 
coherente con la 
marca y genere 
confianza.

Aspecto 
Profesional

Navegación 
intuitiva, el usuario 
encuentra lo que 
busca de forma 
rápida. 

Facilidad de 
uso

Útil, valioso e 
informativo para el 
público meta.

Contenido 
Relevante



Aspectos Claves

Optimizado para 
sitios móviles. 
Garantiza una 
experiencia a 
todos los usuarios.

Responsive 

Tiempo de carga 
rápido, seguridad 
robusta y uso en 
diferentes 
navegadores.

Funcionalidad 
y Rendimiento

Diseño con 
objetivos 
específicos.
¿Vender, captar 
leads?

Objetivos 
claros



Paleta de 
Colores

Seleccione una paleta de colores que 
represente los colores de su empresa o 
proyecto.

La moderación es 
la clave.

Importante:



Elementos que debe 
tener una página web



Encabezado
Header

Marca

Menú de 
navegación

Barra de 
búsqueda



Marca
La identidad de la marca, debe captarse en el primer momento. 

Se debe mostrar:
Logotipo / Eslogan / Marca



Menú de Navegación

Debe  ser conciso y no 
ocupar más de una 
línea en el primer nivel. 

Permite a los usuarios desplazarse por las diferentes secciones del 
sitio



Barra de búsqueda

Facilita a los usuarios buscar información específica

(Si es relevante)



Contenido 
Principal

Imágenes y gráficos

Texto

Videos

Llamados a la acción 
(CTA)



Texto Imágenes y gráficos

Proporciona información 
detallada: Empresa, sus valores, 
su trayectoria, productos o 
servicios. 

De gran calidad y relevantes 
para el contenido.  
Utiliza imágenes que 
visualicen tus productos o 
servicios.



Información 
relevante

Su negocio es la razón por la que está presente en 
internet. 
Asegúrese de detallar en la página toda la 
información empresarial sobre su negocio. 

● Objetivos
● Nuestra 

esencia
● La razón por la 

que estás aquí



Videos Llamadas a Acción
(CTA)

Son muy relevantes. 
Complementan y enriquecen 
el contenido textual.
(Tutoriales, testimonios, 
demos)

Se pueden colocar de forma 
estratégica en el sitio. 
Deben ser claros, concisos.
Que inviten a cumplir tu 
objetivo.





Secciones 
Especificas

Imágenes y gráficos

Acerca de nosotros

Videos

Llamados a la acción 
(CTA)



Secciones Específicas 

Información sobre 
la empresa, 
valores, equipo de 
trabajo, historia. 

Acerca de 
nosotros

Detalle de lo que 
ofreces:
Productos, 
servicios, 
portafolio. 

Productos / 
Servicios

Artículos o 
actualizaciones 
relevantes para tu 
público meta.

Blog / Noticias





Blog
Cuando hablamos de distribución de contenido y 
partes de una página web, podemos decir que la 
página del blog es indiscutiblemente una de las más 
importantes de tu sitio.

● Blog
● Noticias
● Portafolio





Secciones Específicas 

Opiniones que 
respalden la 
credibilidad del 
negocio

Testimonios / 
Reseñas

Formulario, 
Información de 
contacto, horario, 
mapa de 
ubicación.  

Contacto





Contacto No siempre tienes una página web para vender online. 
De hecho, muchas empresas no lo hacen y simplemente 
deciden crear un sitio en Internet para mostrar ahí la 
información más importante de su negocio.

● Teléfono
● Correo
● Dirección
● Redes Sociales
● Formulario



Pie de Página

Enlaces de navegación 
adicionales

Información de contacto

Políticas de privacidad, 
Términos y condiciones.

Enlace a RRSS





Aspectos a Tomar 
en cuenta



Accesibilidad Web

Persigue el objetivo de que un sitio 
web sea utilizable por el máximo 
número de personas, sin tener en 
consideración sus conocimientos o 
capacidades personales y/o físicas 
e independiente de las 
características técnicas del equipo 
utilizado para acceder a la web.



¿Cómo debe ser mi sitio Web?

Transformable: La información y los servicios debe ser 
accesible para todos.

Comprensible: Contenidos claros y simples.

Navegable: Mecanismos sencillos de navegación.



Conclusión



Crear un sitio web es 
como pintar un lienzo 
en blanco siempre se 

puede modificar si 
algo no funciona. 



¡Gracias
Comunidad WordPress España!


